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二、说明、目录、图表目录

        2019年一季度智能穿戴设备出货量过2000万部，其中智能手表的占比已经上升到了43%；

而在去年，智能手表在整个智能穿戴市场中的销量比重只占21%。在我国市场中，2017年智能

手表市场规模达131亿元，同比增长53%。随着主要的智能手表系统平台及大数据服务平台的

搭建完毕，下游设备厂商洗牌，基于健康大数据的服务类产品逐步成熟，市场增速逐步放缓

，预计2019年市场规模将达到183亿元。
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